Revista Ensino em Debate

Bz

A Divulgacao cientifica nas redes sociais: um panorama das plataformas
digitais e sua relacao com os cientistas divulgadores

Scientific dissemination on social media: an overview of digital platforms and their
relationship with science communicators

Divulgacion cientifica en las redes sociales: un panorama de las plataformas digitales y su
relacion con los cientificos divulgadores

Felipe Bezerra®, Graciella Watanabe ™

Resumo

Adivulgacao cientifica nas redes sociais se constitui num campo em expansao, mediando a relagao entre cientistas
e asociedade. O trabalho busca consolidar as reflexdes sobre as praticas de divulgagao cientifica e langar luz sobre
o debate do ambiente digital como campo de atuagao frugifero no qual o cientista possa construir um canal de
comunicagao com o publico ndo versado no léxico proprio da ciéncia. Este artigo explora o potencial dessas
plataformas para a popularizagdo da ciéncia, enfatizando a perspectiva de cientistas enquanto agentes
divulgadores. O levantamento dos dados se deu através de pesquisa bibliografica e por meio de entrevistas
semiestruturadas, numa perspectiva qualitativa. A analise destaca a evolugao histdrica da pratica de divulgagao
cientifica e a utilizacao de redes sociais como ferramentas contemporaneas para compartilhar saberes da ciéncia.
A diversidade de formatos e publicos nas redes sociais é abordada, considerando suas vantagens e limitagoes no
dialogo entre ciéncia e sociedade. As redes sociais se constituiram em um espago de potenciais investigacoes de
seu impacto sobre a pratica de divulgacao cientifica, dada a relevancia de ambas a contemporaneidade. Ressalta-
se, contudo, que mesmo oferecendo alcance e engajamento, tais plataformas suscitam debates sobre seu papel
dentro do contexto da popularizagao da ciéncia.

Palavras-chave: Divulgacao Cientifica, Redes Sociais, Comunicacao Publica, Sociologia, Cientistas.

Abstract
Scientific communication on social media is an expanding field, mediating the relationship between scientists and
society. This work aims to consolidate reflections on scientific communication practices and shed light on the
debate about the digital environment as a fruitful domain where scientists can build a communication channel with
the public unversed in the specific lexicon of science. This article explores the potential of these platforms for the
popularization of science, emphasizing the perspective of scientists as dissemination agents. Data collection was
carried out through bibliographic research and semi-structured interviews, from a qualitative perspective. The
analysis highlights the historical evolution of scientific communication practices and the use of social media as
contemporary tools for sharing scientific knowledge. The diversity of formats and audiences on social media is
addressed, considering their advantages and limitations in the dialogue between science and society. Social media
has become a space for potential investigations into its impact on the practice of scientific communication, given
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the relevance of both in contemporary times. It should be noted, however, that even while offering reach and
engagement, such platforms spark debates about their role within the context of science popularization.
Keywords: Scientific Dissemination, Social Media, Public Communication, Sociology, Scientists.

Resumen

La divulgacion cientifica en las redes sociales se configura como un campo en expansion, mediando la relacién
entre cientificos y la sociedad. Este trabajo busca consolidar las reflexiones sobre las practicas de divulgacion
cientifica y arrojar luz sobre el debate del entorno digital como un campo de actuacion fructifero en el cual el
cientifico pueda construir un canal de comunicacién con el publico no versado en el léxico propio de la ciencia. Este
articulo explora el potencial de estas plataformas para la popularizacion de la ciencia, enfatizando la perspectiva
de los cientificos como agentes divulgadores. La recopilacién de datos se realizd a través de investigacion
bibliografica y mediante entrevistas semiestructuradas, desde una perspectiva cualitativa. El analisis destaca la
evolucion histérica de la practica de divulgacion cientifica y la utilizacién de redes sociales como herramientas
contemporaneas para compartir saberes de la ciencia. La diversidad de formatos y publicos en las redes sociales
es abordada, considerando sus ventajas y limitaciones en el didlogo entre ciencia y sociedad. Las redes sociales se
han constituido en un espacio de potenciales investigaciones de su impacto sobre la practica de divulgacion
cientifica, dada la relevancia de ambas en la contemporaneidad. Se resalta, sin embargo, que aun ofreciendo
alcance y compromiso, dichas plataformas suscitan debates sobre su papel dentro del contexto de la
popularizacién de la ciencia.

Palabras clave: Divulgacidn Cientifica, Redes Sociales, Comunicacién Publica, Sociologia, Cientificos.

Introducao

A divulgacao cientifica é um consolidado segmento de trabalhos de modo a ser
justificavel explorar brevemente seus principais conceitos e concepc¢des. Embora haja
convergéncia entre divulgacao cientifica e comunicacao cientifica, em Bueno (2010, p. 2) ha
uma distincao conceitual: o publico-alvo destas praticas. A divulgacao esta voltada para o
publico geral; a comunicacao para os pares do campo cientifico. Em ambos os casos, faz-se uso
de recursos para transmitir informacdes do campo cientifico ou tecnoldgico ou da inovacao.

O carater definidor do laicato do alvo da divulgacdo é a condicdo de nao estar
cientificamente alfabetizado e ndo acolher termos técnicos ou complexos conceitos em virtude
de sua dificil compreensao (Bueno, 2010, p. 2). Trata-se de um publico cuja rotina estd alheia
aos temas que se situam fora do seu universo particular, de maneira que nao se constrdirelacao
direta com sua realidade especifica (Ibidem, p. 3).

Outro fator que se pode levantar sobre a complexidade desta interacao esta no processo
de divulgacao cientifica que carrega em sua natureza uma decodificacao dos termos cientificos
e conceitos, levantando debates quanto da manutencdo ou transcricdo/traducao de tal
arcabouco linguistico, em vistas de se evitar leituras equivocadas da ciéncia divulgada (/bidem),
embora nao haja consenso neste debate até entdo, como aponta Bueno (/bidem).

Suasintencoes igualmente divergem. A comunicacao cientifica estabelece didlogo entre

os pares do campo cientifico, para fazer conhecer-se as contribuicées da area. A divulgacao
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cientifica democratiza o acesso ao conhecimento cientifico e propicia a alfabetizacao cientifica.
Desse modo, fomenta que os cidadaos sejam participantes de questdes que impactam suas
vidas e que estejam carregadas de conteldo especializado (Bueno, 2010, p. 5).

Historicamente, essa pratica ficou conhecida por outros nomes. Vulgarizacao, na Franca
do século XIX, com o sinénimo de popular ou comum (Padrao, 2019, p. 34). Popularizacao, mais
aceito nos mundos anglofono e latino-americano e caribenho (/bidem).

A divulgacao cientifica no Brasil perpassa por certa trajetdria que molda seu perfil ao
longo dos fatores da histéria brasileira. No Brasil coloénia do periodo que corresponde aos
séculos XVI-XVIII, atividades cientificas ou de divulgacao eram de infimas a inexistentes, em
virtude do perfilde exploracao imposto ao territorio colonizado (Massarani; Moreira, 2002, p. 44).

E no inicio do século XIX que se notam atividades de fato com carater de divulgacao,
fortemente influenciadas pela chegada da Familia Real Portuguesa ao territério colonial. O
periodo que corresponde a Independéncia e a estruturacao do Segundo Império marcam um
enfraquecimento nas atividades de divulgacao cientifica (Massarani; Moreira, 2002, p. 44-45).

Seu crescimento retoma no Brasil do século XX, mesmo sem uma tradicao consolidada
de pesquisa cientifica. Uma radio, fundada pela Academia Brasileira de Ciéncias, em 1923,
trouxe uma programacao de divulgacao e popularizacao da ciéncia, que chegou a contar com
uma locucao de Albert Einstein em 1925 (Massarani; Moreira, 2002, p. 53).

Entre os muitos destaques que se podem citar da divulgacao cientifica do século XX esta
a atuacao de José Reis na década de 1940, considerado um dos pioneiros do jornalismo
cientifico. Sob sua 6tica, fundou a Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia (SBPC)
(Massarani; Moreira, 2002, p. 58). O final do século XX é marcado pela expansao e consolidacao
de atividades de divulgacao cientifica no Brasil, especialmente a partir da década de 1980, com
secoes diarias em jornais, programas de TV, revistas (como Ciéncia Hoje e Superinteressante),
criacao de centros de ciéncias e museus voltados a popularizagao da ciéncia (Ibidem, p. 60).

Permeando uma visao dos anos 2010, ja em novembro de 2013 é reconhecida, no Forum
Mundial da Ciéncia, a “centralidade do debate sobre divulgacao e o reconhecimento nacional e
internacional para o relevante papel da comunicacao publica da CT&l” (Caldas; Zanvettor, 2014,
p. 3). Nos mesmos meandros, o0 CNPq criou uma area de Divulgacao Cientifica, com direito a
bolsas de pds-graduacao e produtividade, além de abrir uma aba na plataforma Lattes que
acolhesse a producao técnica em Divulgacao Cientifica para outros profissionais além de

jornalistas-pesquisadores (/bidem, p. 4).
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Atualmente, a divulgacao cientifica esbarra no debate sobre quem é seu autor, seu ator
e como serfeita. No caso das universidades, e de seus cientistas, o canal oficial de comunicac¢éo
com a sociedade, ou seja, os portais oficiais de cada instituicdo, nao se firma estreitamente
como vinculo de didlogo com agentes sociais nao especializados. O publico leigo ndo encontra
nesses portais temas académicos sob a égide da divulgacao cientifica.

No Brasil, o oficio de Divulgador Cientifico nao é reconhecido e embasado em alguma
legislacao que o certifique como pratica profissional; que traceje inclusive os requisitos do perfil
de quem possa atuar nesta ocupacao. Para Nunes e Queirds (2020, p. 335) se trata, portanto, de
um oficio a ser praticado por quem queira, ainda que nao seja qualquer individuo apto a
satisfatoriamente opera-lo.

Tampouco ha consenso sobre o papel do jornalismo cientifico feito por profissionais
alheios a area cientifica, como jornalistas, e quais defasagens podem se apresentar na
transposicao de um conteldo técnico para o publico geral. Mesmo entre professores, com
recheados exemplos, Nunes e Queirds (Ibidem, p. 336-337) apontam que estes profissionais
estdo sujeitos a se deparar com materiais didaticos e paradidaticos de baixa qualidade que
podem induzir ao erro na transmissao de informacdes.

Nunes e Queirds (2020, p. 344) apontam em sua pesquisa que as redes sociais se
constituiram como meio de divulgacao cientifica. Apesar disso, em sua analise, pouco foram
contempladas nos artigos e trabalhos revisados. “Este € um campo que carece de ser melhor
investigado tanto no que diz respeito ao conteldo e ao discurso quanto aos aspectos
netnograficos” (/bidem).

Ha na literatura académica apontamentos sobre a relevancia social da divulgacao
cientifica nos contextos contemporaneos. Aqui opta-se por destacar a leitura feita por Watanabe
(2024, p. 5) que salienta uma vocacao com duas frentes de atuacao para esta pratica: destilaro
imaginario social de uma visao de ciéncia operada por genialidades do mundo cientifico e
elitizado e fomentar e subsidiar o debate social de qualidade.

Diante do exposto, reconhece-se que a divulgacdo possui dupla funcdo na
contemporaneidade. De um lado, ela pode desconstruir o imaginario social de uma
ciéncia feita por cientistas geniais e, principalmente, por uma elite privilegiada
econdmica e intelectualmente; por outro, ela tem a tarefa de construir contra-
argumentos que viabilizem o debate de qualidade na sociedade, através da

apresentacdo das complexidades e desafios que existem no campo da ciéncia
(Watanabe, 2024).
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Para este trabalho, pretende-se discutir como a literatura em ensino de ciéncias e da
divulgacao cientifica tem debatido a relacao com as redes sociais, bem como compreender qual
o papel dos cientistas nesse processo. Partindo dessa discussao teodrica, pretende-se
apresentar um panorama das redes sociais e como 0s cientistas apontam suas percepc¢des
sobre o potencial dessas redes nos seus trabalhos de divulgar a ciéncia.

Redes Sociais como Canal Contemporaneo de Divulgacao Cientifica

Bueno (2018, p. 55) faz memoria de que as midias sociais sao objeto de adesao intensa
e acelerada dos brasileiros. Além disso, também aponta que, considerando as distincdes
conceituais entre divulgacao e comunicacao cientifica, os esforcos de divulgacao cientifica de
pesquisadores ou cientistas sdo de proporcdes diametralmente menores que a comunicacao
cientifica (/bidem, p. 57).

Do ponto de vista das midias sociais e as instituicdes, Bueno (2018, p. 56) destaca que
instituicdes, publicas ou privadas, incluindo universidades e institutos de pesquisa, possuem
paginas em redes sociais, como Facebook, Twitter e Instagram, além de canais de video no
YouTube. Dentre as vantagens, considera-se o contato mais proximo com os pesquisadores e
0s centros de producdo, assuntos e informa¢des com alcance maior e sem o crivo dos
tradicionais veiculos de comunicacao, como jornais e revistas.

Silva et al. (2021, p. 3) entendem o potencial favoravel das redes e midias sociais como
valorosos tanto para o trabalho cientifico quanto para seus préprios autores. Enxergam também
a possibilidade de “criacdo de redes de comunicacao e disseminacao de informacao entre
pessoas com objetivos em comum?” (Ibidem). Eles apontam uma coletédnea de estudos que
contemplam o Twitter como uma ferramenta no processo de divulgacao cientifica. Salientam
gue arede social oferece oportunidades para aferir o alcance de resultados de pesquisas dentro
da dicotomia publico especializado e publico mais amplo (/bidem). Alertam ainda para a
aparente contradicao de o Twitter ser uma rede social englobada em avaliadores altmétricos,
porém nao se estabelece como ferramenta de discussao cientifica (/bidem, p. 9).

Por sua vez, Barata et al. (2018, p. 210) apontam a cobertura da literatura internacional
a respeito do uso que cientistas fazem das midias sociais para comunicar sua pesquisa, seja
para divulgacao cientifica ou como intercdmbio entre pares. No entanto, como evidenciam os
autores, a literatura nacional, por sua vez, carrega, no momento, um perfil timido a respeito

desse tema (/bidem).
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O uso de Tecnologias Digitais de Informacao e Comunicacao, conhecidas como TDICs,
foi exponencialmente explorado durante o ano letivo de 2020 em grande parte por conta da
situacao pandémica vivida a partir do quadro sanitario provocado pela COVID-19. De modo que
houve “um estreitamento entre educacao e tecnologias” (Ibiapina; Gongalves, 2023, p. 4). Por
meio do uso das TDICs no ensino remoto foi possivel a interacao entre professores e alunos, o
compartilhamento de informacdes e conteldo, a viabilizacao de novas formas de comunicacao,
a busca por estratégias e conducoes didaticas mais modernas (/bidem).

Se na escola, conhecido campo no qual pouco se via de avangos em termos de langar
mao sobre uma pratica mais proficua de uso de TDICs, houve esse reconhecimento de sua
utilidade e beneficios, desde antes as redes sociais ja vinham se constituindo como espaco de
propagacao da ciéncia.

Santaella (2019, p. 10) evoca o quadro de “aprisionamento em bolhas de crengas
incorrigiveis e espantosas” a qual estao submetidos paises com perfil de baixa escolaridade e
alto analfabetismo funcional, como o Brasil, em que podem se ter tomadas pessoas adeptas de
visdes como “Terra Plana” ou descrenca navacinacao (/bidem).

A autora ainda elenca exemplos de frutiferas acées em redes sociais como canais de
divulgacao cientifica, depois de tracar ambivaléncias desta pratica em tais espacos digitais.
Para Santaella (2019, p. 11), o ambiente das redes sociais € um campo de controvérsias, com
maleficios e beneficios para a popularizagao da ciéncia. Se pauta em exemplos, tanto nacionais
quanto estrangeiros, para vislumbrar como instituicoes e profissionais tém feito uso do meio
digital para divulgacao cientifica.

Seguindo em defesa de uma visdo do cientista como divulgador, Santaella propde o
cientista atuando como aliado ao trabalho do jornalista cientifico, em virtude da complexidade
dos assuntos, para evitar deturpacdes. Embora aponte que caiba ao jornalista ainda a traducéo
de informacoes complexas em uma linguagem acessivel (Santaella, 2019, p. 14).

Portanto, dado o cenario da divulgacao cientifica, com seu histérico e panorama atual,
vislumbrando correntes frutos e potencialidades, bem como seu exercicio em redes sociais e
suarelacdo comaeducacao basica, como memorado até entao, avista-se neste trabalho salutar
campo para debater os esfor¢cos do cientista como divulgador em redes sociais e suas
intencdes, expectativas e apreciacoes.

O Papel dos Cientistas na Formacao Cientifica da Sociedade
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Partindo desse contexto, coloca-se como questao neste artigo compreender como se da
arelacao entre os cientistas e as midias digitais como forma de divulgar a ciéncia. Para Candotti
(2002, p. 15), a comunidade cientifica ndo escreve para o publico leigo, ndo especializado, que
nao é o par do cientista, com a mesma naturalidade com a qual escreve para divulgar seu
trabalho a colegas que atuam no mesmo campo. Para este autor, como antes visto, ha um
imperativo democratico em divulgar ciéncia para o publico ndo especializado.

O cientista seria, portanto, o primeiro a divulgar a ciéncia sobre a qual se debruca sua
atividade, dando subsidio para outros profissionais, como jornalistas cientificos, para ampliar a
difusao de seus resultados. “A divulgacao das pesquisas cientificas para o publico, quando
possivel, deveria ser vista como parte das responsabilidades do pesquisador, de modo
semelhante a publicacao de suas pesquisas em revistas especializadas” (Candotti, 2002, p. 16).

Nao se restringe, na visdo de Candotti (2002, p. 18), a responsabilidade de divulgar os
resultados da ciéncia apenas ao cientista. Repousa também sobre as instituicdes, as quais
estdo subordinados tais profissionais, a tarefa de ponderar e avaliar os resultados de suas
pesquisas e seu significado. “E a elas que os governos e a sociedade atribuem a
responsabilidade pelo impacto de tudo aquilo que ocorre nos laboratérios que levam seu nome”
(Ibidem).

O dialogo com a sociedade responde a um anseio do campo social no qual o cientista e
suainstituicao estao em relacao. Candotti (2002, p. 19) cita como parecem imoveis aos anseios
por mais recursos para ciéncia e tecnologia os atores sociais, e o faz com o intuito de expor a
razao pela qual a ciéncia nao alcanca o patamar de prioridades da sociedade.

Em seutrabalho, Rose, Markowitz e Brossard (2020, p. 1274) apontam a tradicionalvisao
de que a divulgacao cientifica tem como atividade periférica no oficio dos membros do campo
universitario. O trio salienta, no entanto, que ha sinais de uma guinada no campo académico no
gue concerne a percepcao e busca de atividades de engajamento publico.

Rose, Markowitz e Brossard (2020, p. 1275) encontraram um ambiente favoravel para
divulgacao cientifica em instituicdes de ensino superior, ndo sem que seus membros apontem
pontos de tensdo a respeito deste tipo de atividade. Por exemplo, os profissionais teriam,
segundo sua pesquisa, 0 engajamento publico da ciéncia como prioridade para uma parcela das
autoridades administrativas de sua instituicdo; contudo ndo gozariam de ampla consideracdo

de seus pares quanto ao seu trabalho de divulgacdo. Os pesquisadores apontam que esta falta
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de apoio, seja institucional ou de categoria, poderia minar os esforcos ou ao menos o impeto de
cientistas em divulgar (/bidem).

Uma visao mais integral dos objetivos do engajamento publico foi levantada no trabalho
de Rose, Markowitz e Brossard (2020, p. 1275-1276), no qual além de informar e persuadir, 0s
participantes endossaram outros propositos para a atividade de divulgacao, como deixar as
pessoas mais entusiasmadas em ciéncia, aumentar a confianca publica na comunidade
cientifica e descobrir como pensam membros do publico externo a comunidade cientifica sobre
certos assuntos.

A formacao cientifica da sociedade tem na sua principal semeadura o curriculo escolar.
Desde ja no século XIX se apela pela educacao cientifica que alcance a populacdo como um
todo (Reis, 2006, p. 160). Reis se esmera em compilar os multiplos argumentos que referendam
a tese de uma educacao cientifica alargada a todos (/bidem, p. 161-168). De modo que seja
relevante, mesmo que brevemente, rascunha-los, apontando, ainda segundo o estudo do
mesmo autor, as fragilidades dessas defesas. Reis traz luz sobre os argumentos do ponto de
vista econdémico, utilitario, cultural, democratico e moral (/bidem).

O argumento econdmico pauta-se no desenvolvimento cientifico e tecnolégico como
fomentos a uma consequente prosperidade econbmica, que asseguraria competitividade
internacional a um pais. A luz dessa natureza, o ensino privilegiaria aqueles com interesses na
carreira cientifica, ao mesmo tempo que sustentaria os demais alunos para um mercado de
trabalho com relevantes papéis para a ciéncia e a tecnologia. O curriculo pouco relevante, que
desestimula a carreira cientifica, e que nao considera outros aspectos pertinentes para o oficio
da ciéncia, ou os pouco valoriza, seriam contrapontos ao argumento econémico em prol da
educacao cientifica para todos (Reis, 2006, p. 161).

Por sua vez, o argumento utilitario (Reis, 2006, p. 162) suporta a ideia de proporcionar
conhecimentos e desenvolver capacidades e atitudes impreteriveis a vida cotidiana cidada. No
entanto, visdes antagbnicas sugerem que a vida comum tem em sua sofisticacao de uso o
requerimento de capacidades minimas para uso de seus aderecos, como maquinas domésticas,
e seu reparo limitado a especialistas. Além disso, o mercado de trabalho tem perfilinconstante,
tornando facilmente obsoleto o que se julga pertinente atualmente, e sem previsao.

Do ponto de vista cultural, a ciéncia é parte integrante da construcao cultural humanae,

portanto, deve compor o curriculo de todo cidadao, capacitando-a para aprecia-la. O
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enfrentamento de uma postura anticiéncia, contudo, leva a uma dimensao propagandistica, na
qual ciéncia e tecnologia sao o arcabouco do progresso e do bem-estar da sociedade humana,
negligenciando seus potenciais e suas limitagdes (Reis, 2006, p. 162). Além disso, ao contrario
do que se espera, uma sociedade nao apoiara de modo acritico a ciéncia, ainda que seja
cientificamente literada (/bidem, p. 163).

Em seu viés democratico, a educacao cientifica fomentara uma sociedade na qual todos
possam atuar de forma critica e reflexiva no ambito das decisdes relevantes para a sociedade
que tangenciam a ciéncia. Entretanto, essa pratica tem levado a “conformidade relativamente
ao conhecimento autorizado e ao discurso cientifico” (Reis, 2006, p. 164), de modo que 0s
alunos busquem mais uma autoridade que valide suas acdes que participarem de um discurso
critico e democratico. Reis (/bidem) ainda aponta que a especificacdo acentuada e crescente
dos assuntos cientificos tem sido um imbrdglio na participacao de tais debates, que forca a
dependéncia de pareceres de especialistas.

Ja do ponto de vista moral, a educacao cientifica fomenta o contato “com a pratica
cientifica e com todo um conjunto de normas, de obrigacdes morais e de principios éticos a ela
inerentes, Uteis a sociedade em geral” (Reis, 2006, p. 164-165), mesmo nao havendo evidéncias
de adesao a estas normas, de cientistas ou de qualquer outro grupo social.

A sociedade atual tem um perfil digital por caracteristica marcante, perpassando pelos
mesmos desafios a que se subjuga no cenario presencial e também especificos. A cultura
cientifica € também construida pela divulgacao cientifica que ocorre nas redes sociais, as
emoldurando como fator de relevancia no cenario em estudo. Por essa razao, esse campo de
relevancia sera o foco para o qual se voltam os olhares a seguir.

Hatempos a divulgacao cientifica é tida como ferramenta educativa, enaltecida pela sua
capilarizacao nos meios de comunicacao e alcance a diferentes publicos, nos quais é capaz de
promover a reflexdao acerca dos impactos da ciéncia e da tecnologia sobre a sociedade (Valério;
Bazzo, 2005, p. 3). O ambito democratico é propicio e demanda a¢oes tais como a divulgacao
cientifica (Candotti, 2002, p. 15). Para outros autores, as demandas sociais contemporaneas,
como a saude publica e a relacao com o ambiente, suscitam a divulgacao como pratica cidada
de formacao de agente critico para combate a movimentos de desinformacao e que colocamem
negacao a ciéncia (Correia; Martins, 2022, p. 3). Sua relevancia para o cendrio em voga é larga e
sua pratica no contexto atual de redes sociais tem sido pouco referendada por estudos mais

aprofundados, com pouco destrinchamento da academia de suas nuances.
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Partindo assim, da andlise dos trabalhos acima pesquisados traz-se nesse artigo, a
respeito das redes sociais, suas principais caracteristicas e usabilidade, e sua relacdao com a
divulgacao cientifica em meio sociodigital. Por conta de sua relevancia, trata-se aqui das redes
sociais: Twitter, recentemente alterada para X, Instagram, YouTube, Facebook e Podcasts, estes
ultimos distribuidos em plataformas proprias de audio, porém compartilhados nas redes
mencionadas antes.

O Twitter foi criado em 2006 e evoluiu para atuar como um microblog, ou seja, 0S
usuarios compartilham desde sentimentos a opinides e informacdes, sendo uma forma de
compartilhar pequenos textos no formato “SMSvia internet” (Nunes, 2022, p. 194). No principio,
limitava seus textos a 140 caracteres que sugeriam responder a pergunta “O que vocé esta
fazendo?” que foi substituida por “O que esta acontecendo?” e hoje a plataforma permite
expressoes em 280 caracteres?, o dobro do que antes (/bidem). Ainda em Nunes (2022), Weller
et al. (2014) sao citados por marcarem trés momentos distintos da vida da plataforma: uma
ferramenta de contato entre amigos, com foco no estilo de vida e atividades didrias (Twitter I);
uma rede de conexdes entre usuarios de comum interesse, levando o perfil de seguidores ao de
audiéncia (Twitter ll); e o espectro de canal de comunicacao (Twitter lll - atualmente) (/bidem).

Bueno (2018, p. 55) registra o fato, como mencionado anteriormente, de que 0s
brasileiros aderem de modo intenso e acelerado as midias sociais e suafundamentacao repousa
sobre pesquisas recorrentes realizadas nacional e internacionalmente. Entre as plataformas
tomadas como objeto de estudo esta o Twitter. Jlinger e Fahnrich (2020) recordam que esse é
um dos meios usados para engajamento publico sobre ciéncia.

De acordo com Bueno (2018, p. 57) no universo digital se estdo mais a disposicao
exemplos de comunicacao cientifica, com material especializado, elaborado por cientistas ou
pesquisadores, com discurso préprio, voltado para pares (outros especialistas) e que, ainda que
estejam em midias sociais, serda pouco consumido pelos que ndo dominam a linguagem
cientifica, banhada por seus proéprios jargoes (/bidem). Para além do ativismo citado pouco

antes, o Twitter dissolve tais fronteiras na comunicacao (divulgacao) cientifica, ja que seu

1 Ao longo da escrita deste trabalho, a plataforma evoluiu, apos a compra feita por Elon Musk, permitindo a escrita
de textos mais longos, acompanhados por outras midias, como videos. O recurso é parte de beneficios associados
aum servico de assinaturas da rede social.
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alcance esta para além de pares dentro do campo académico e do publico geral (Jinger;
Fahnrich, 2020, p. 387).

Costa, da Nobrega e Maia (2022, p. 6) compilam informacdes relevantes a respeito do
perfil de funcionamento de plataformas como o Twitter, como propiciar as maiores velocidade e
alcance das informagdes, bem como o0s ganhos financeiros que tais ambientes revertem,
favorecendo a disseminacdo de desinformacao, e de que modo redes sociais como essa
atuaram como consolidadores de uma cultura de pds-verdade, na qual emocao e opiniao
pessoal passam a frente na fundamentacao da opinidao publica em relagao aos fatos objetivos.
As autoras ainda lubrificam o entendimento do papel que realizam plataformas como Twitter e
Facebook no panorama de espalhamento de informacdes, verdadeiras ou nao.

Por essa razao, as plataformas digitais tém sido indicadas como importantes atores na
construcao de um cenario favoravel a circulacao de conteidos enganosos pela quantidade
expressiva de usuadrios que possuem, por sua facilidade e baixo custo para fabricacao de
informacoes, ampla visibilidade e, principalmente, por seu modelo de negdcios, que lucra a
partir do alto engajamento de publicaces, independentemente de serem verdadeiras ou falsas.
Essas informacdes costumam atrair a atencao dos usuarios pelo apelo emocional que
despertam e quando sao monetizadas tornam-se lucrativas (Costa; da Nébrega; Maia, 2022, p.
3).

Ja o Instagram tem sua origem no ano de 2010 quando foi lancado ao publico, como
relata Piza (2012, p. 7). A plataforma foi desenvolvida por engenheiros de programacao, Kevin
Systrom e Mike Krieger, com o proposito nostalgico das memorias de fotos instantaneas
reveladas segundos apds serem disparadas. O aplicativo de compartilhamento de imagens
(hoje, fotos e videos (Carpenter; Craft; Lee, 2020, p. 2)) é gratuito e esta disponivel em lojas de
aplicativo e pode ser usado também em sua versao web. Carpenter, Craft e Lee (2020, p. 1)
apontam que a atencao limitada que o Instagram recebe de pesquisadores da area da educacao
nao reflete o uso expandido desta rede social pelo mundo.

Por sua vez, o YouTube é uma das maiores plataformas de distribuicao de videos,
contando com mais de 4 bilhdes de horas de midia e é estimado que aproximadamente 500
horas de contetddo sejam acrescidos a sua base a cada minuto (McFadden, 2020). Sua origem
data de 2005, criado inicialmente para que qualquer usuario pudesse postar conteudos em
video conforme desejasse. A principio, acrescentar, compartilhar e assistir videos sem

restricdes eram 0s objetivos de seus criadores (Ibidem).
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Atualmente, a plataforma se consolidou como um dos sitios de distribuicao de videos
com maior relevancia no mundo, ao ponto de muitos criadores de conteudos encontrarem
rentabilidade através davenda de espacos em seus videos destinados a publicidade (McFadden,
2020). Seus criadores sao ex-funcionarios de outra plataforma de alcance, PayPal. Sendo eles,
Chad Hurley, Steve Chen e Jawed Karim, este Ultimo o primeiro a postar contetdo na plataforma
em um video curto de 19 segundos (/bidem). Meses apds seu lancamento, o primeiro video com
1 milhdo de visualizacdes foi lancado por uma empresa de esportes, visando o potencial de
veiculo de propaganda da plataforma. Seu nome remete a capacidade do usudrio ser o gerador
de conteldo de sua propria conta. O site conta com a presenca em mais de 75 paises e
disponibilidade em mais de 61 linguas (/bidem).

Fonseca e Bueno (2021, p. 6) desenham o caminho tracado no YouTube para que o
produtor de contelddo se consolide como youtuber, de modo que é necessario fomentar
comunidades com o publico e outros canais, incluindo outras redes sociais, como as que estao
em foco nesta secdo, criando um ambiente de relacionamento no qual ocorram
compartilhamentos e distribuicdo de conteudo. No caso especifico do YouTube, os autores
relembram que a ciéncia na plataforma deve ser tornada atrativa pelo divulgador, com
“engajamento e disseminacao organica” (Ibidem), considerando as vantagens da rede, como
faceis inscricao, producao e distribuicdo. O cenario observado pelos autores traceja um quadro
majoritariamente masculino, entre 18 e 35 anos, e situado no sudeste brasileiro para o
panorama de divulgacao cientifica no YouTube.

Ainda entre as plataformas mais populares do dominio das redes sociais ha o Facebook,
uma rede e midia social americana que faz parte da empresa Meta Platforms. Fundada em 2004
por Mark Zuckerberg, Eduardo Saverin, Dustin Moskovitz e Chris Hughes, todos estudantes da
Universidade de Harvard, é a maior rede social do mundo, com mais de 3 bilhdes de usudrios em
2000 (Hall, 2023). Inicialmente, o site era chamado de “Thefacebook” e tinha como publico
estudantes da universidade da qual faziam parte seus fundadores. O intuito era de congregar
entre os discentes da instituicdo, compartilhando fotos e visualizando paginas de amigos e
outros presentes na rede (Modolo, 2018, p. 79). Em 2006 o site ganha aspectos de
externalizacao e é disponibilizado para usuarios além da bolha da universidade. Para romper a
barreira do idioma, a propria comunidade ja inserta sugeria, avaliava e referendava as traducoes

para a plataforma (/bidem).
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O modelo de negdcios do Facebook tem seu substrato na relacao entre pares que
conecta os usuarios de modo a formarem relacionamentos pessoais, compartilhando ideias e
informacdes. Para as empresas, essa forma de conexao favorece atrair consumidores aos seus
produtos (Hall, 2023). Segundo Barbosa e Sousa (2017, p. 286), a atencdo que destaca o
Facebook em noticiar os fatos reside sobre a “instantaneidade e imediatismo dos dados” como
fazem portais de jornalismo. Entretanto, apontam, a validade dessas informacdes é um ponto
de fragilidade, dada a confiabilidade de sua veracidade ser relativamente inconstante.

Para Fonseca e Bueno (2021, p. 8), podcasts sao “produtos de comunicacao em audio
distribuidos em plataformas na internet e consumidos sob demanda” tendo aspectos distintos
das tradicionais transmissoes de radio ja consagradas. A producao de podcasts, como contam
Llinares, Fox e Berry (2018, p. 4), realiza uma forma facilitada de ingresso de producao criativa
de dudio paraindividuos e grupos sem historico de transmissao (broadcasting) em massa, como
as radios. Seu maior atrativo repousa sobre a possibilidade do ouvinte executar outras tarefas
enquanto escuta o contetdo, bem como, para o produtor, o baixo uso de dados nas etapas de
transmissao, ainda segundo os mesmos autores. Podcast é uma midia versatil, disponivel para
ser ouvida nos mais diversos dispositivos tecnolégicos. Seu nome deriva de iPod, um produto da
fabricante Apple, e de Broadcast, anglicismo para “radiodifusdo” (Fonseca; Bueno, 2021, p. 8).

A producao de um podcast esta atrelada a presenca de recursos técnicos, como
microfones e programas de edicao de dudio. Sua distribuicao pode ser via sitios dos proprios
produtores ou por plataformas de terceiros (Fonseca; Bueno, 2021, p. 8). Seus resultados de
pesquisa, inclusive, apontam que pouco mais de um quinto dos podcasts tém seu acesso por
meio de sitios proprios.

Temas discursados nos episddios de um podcast variam enormemente, assim como
seus formatos, circunscrevendo desde audiodramas, documentarios, conversas (longas ou
curtas), entrevistas e outros (Gums et al., 2019, p. 2). Em sua pesquisa, os autores levantaram
que mais da metade do cenario de podcasts brasileiros é apresentado de forma mista por
homens e mulheres (maioria) ou somente por homens. Além disso, se por um lado ha
exemplares atrelados a instituicdes de pesquisa, a maioria dos trabalhos de producao tem
carater independente, ndo sendo encontrados na pesquisa de Gums et al. (lbidem, p. 10)
vinculos com grandes grupos de comunicacao.

Em julho de 2021, o Grupo Globo publicou uma andlise de pesquisas que identifica as

especificidades do formato podcast no Brasil. O infografico foi disponibilizado em uma das
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paginas online do grupo (Globo, 2021). Realizar tarefas domésticas ou navegar na internet
delineiam os habitos mais comuns enquanto se escuta episddios de podcasts (44 e 38%,
respectivamente). Este formato ja é parte da rotina do brasileiro, com 81% escutando algum
conteudo ao menos uma vez por semana. Com variagoes de intensidade entre os publicos, os
objetivos que estao no pico das razdes apontadas para procura desta midia sao aprendizado,
entretenimento e a busca por manter-se atualizado a respeito das noticias do cotidiano. Os
formatos que ganham maior prestigio sao os de entrevistas, narrativas e histérias reais, mesas
redondas e reportagens aprofundadas (Globo, 2021).

Ainda em seu levantamento, Gums et al. (2019, p. 10) notaram que cerca de metade dos
produtores de podcasts de divulgacao cientifica no Brasil sdo de origem académica, como
pesquisadores, pos-graduandos e afins, sendo os demais de perfil diverso, como profissionais
da drea, mescla entre esses e 0s anteriores, jornalistas e outros. Suplantam os demais formatos
de programa os dialogos tematicos a respeito de um assunto, com informacoes e comentarios
de forma livre nos temas em foco (Gums et al., 2019, p. 12). A dupla Lundstrém e Lundstrom
(2021) defende que, apesar de ser uma forma pré-gravada de conversa entre duas ou mais
pessoas, podcast também se estabelece como uma midia de participacao.

Em uma extensa consideracao sobre as vantagens que a midia pode oferecer, também
desenhando uma ampla perspectiva de suas caracteristicas, os pesquisadores Llinares, Fox e
Berry (2018, p. 2) destacam a gama de géneros, assuntos e formatos que os inspiraram a
produzir seu préprio programa. Salientam também a flexibilidade para ouvir o conteudo e a
relativa baixa demanda de escrutinio formal e editorial na producdo dos episddios,
caracterizando o meio como algo “diferente, mais radical e mais culturalmente urgente que o
radio” (Ibidem). Os mesmos autores ainda enxergam certo aspecto inclusivo do campo de
podcasts, de modo que se é permitido criar conteido de interesses nichados, para publicos
especificos, com relativamente poucos impedimentos de se tornar autor de uma versao do
programa.

O trio defende que o universo de podcasts alcancou a atencdo da midia de massa
(mainstream) de modo a obter um novo significado cultural (Llinares; Fox; Berry, 2018, p. 6).
Citam exemplos, como a participacao do hoje ex-presidente dos Estados Unidos Barack Obama
em um podcast e o podcast Serial, de teor jornalistico-investigativo. Para ambientar num

contexto brasileiro, diga-se de passagem, é possivel mencionar relevantes casos de atencao em
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massa dos podcasts A Mulher da Casa Abandonada - produzido pelo jornal Folha de S&do Paulo
—-e o0 Caso Evandro.

O panorama amplo das redes sociais (incluindo as discutidas neste item) no campo da
divulgacao cientifica aponta para o favorecimento da comunicacao cientifica, uma vez que
informacdes sao postadas e circulam por essas redes (bem como em féruns online) marcadas
pelo imediatismo e alcance mais expressivos que das midias tradicionais, além da forma
personalizada e individualizada com que sdo veiculadas (Mendes; Maricato, 2020, p. 12). E
diante deste cenario que atuam, inclusive, personagens como pesquisadores e seus grupos de
pesquisa, programas de pds-graduacao e suas universidades, revistas cientificas e outros
produtores de midias que contam com perfis nestas redes sociais e o fazem numa linguagem
hibrida que transita entre o formal e o informal, conjugando até textos de humor em suas
publicagdes (Ibidem, p. 14).

Importante levar em consideracao que tais estruturas digitais, as citadas aqui e outras,
sao caracterizadas por uma dinamica frenética. De modo que recursos e experimentacdes sao
constantemente realizados por suas empresas detentoras, mantendo as plataformas
atualizadas constantemente e suas descricdes, como este texto, impreciso quanto as suas
funcionalidades.

Em suma, o ambiente de redes sociais transborda de versatilidade em termos de
formatos, aplicacdes, publicos, alcance e outros. Tem sido ambito propicio para a pratica de
divulgacao cientifica, chamando atencao da academia para essa forma de didlogo entre ciéncia
e a sociedade que se assenta cada vez mais de maneira online. E de interesse, portanto, lancar
luz sobre as proposicdes acerca da relacao entre cientistas e sua voz dentro da sociedade.
Metodologia

Esse trabalho é baseado em uma pesquisa qualitativa que segundo Creswell (2007, p.
186) pode ser tracada como: (1) “a pesquisa qualitativa ocorre em um cenario natural” (Ibidem,
2007), de modo que o pesquisador vai aonde estd o participante da pesquisa, se envolvendo nas
experiéncias reais dos participantes; (2) hd o emprego de multiplos métodos, interativos e
humanisticos, nesta metodologia; (3) sua natureza é emergente, e nao pré-configurada, ja que
0s aspectos da pesquisa surgem no seu decorrer; (4) tem fundamento interpretativo, a partir da
leitura feita pelo pesquisador sobre os dados coletados; (5) é vista holisticamente pelo
pesquisador, que busca um retrato complexo, interativo e abrangente da narrativa de seu

estudo; (6) contém a reflexao do pesquisador sobre quem é e de seu papel, sendo “sensivel a
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sua biografia pessoal e a maneira como ela molda o estudo” (Ibidem, p. 187); (7) o pesquisador
usa um raciocinio complexo, com multiplas facetas, interativo e simulténeo; (8) usa-se uma ou
mais estratégias (para 0s mais experientes) de investigacao, instrumentalizando-a(s) para guiar
0s procedimentos no estudo qualitativo.

A pesquisa qualitativa pode ser definida como um método de investigacao cientifico
pautado no carater subjetivo do objeto analisado, e estuda as suas particularidades e
experiéncias individuais. Sua preocupacao maior ndo se da através da representatividade
numeérica, mas, sim, no aprofundamento da compreensao de grupos sociais e de organizacoes
(Villaverde et al., 2021, p. 29).

Neste interim, os mesmos pesquisadores suportam a ideia de que para cada
metodologia ha finalidades diferentes, nao havendo, portanto, entre elas alguma espécie de
hierarquia, mas distincdo em termos de natureza (Minayo, 2009 apud Junior et al., 2021, p. 37).
Gil (2008, p. 26) define pesquisa social como “processo formal e sistematico de
desenvolvimento de método cientifico" sobre uma realidade social. Salienta que seu objetivo é
de descobrir respostas para problemas através do uso de procedimentos cientificos (/bidem).
Deste trabalho é possivel obter novos conhecimentos a respeito da realidade social. Por suavez,
Flick (2013, p. 16) opta por exemplificar ao definir pesquisa social. Refere-se aos cuidados com
a saude e como os conhecimentos ao seu redor acabam por se incorporar de modo implicito ao
cotidiano, sendo testados pragmaticamente.

Ainda, Flick (2013, p. 17) salienta que o conhecimento ndo resulta da intuicdo, mas da
investigacao de teorias cientificas, fazendo uso de métodos de pesquisa. Expde, de modo
sintético, o que caracteriza a pesquisa social, apontando que ela aborda questées de modo
sistematico, desenvolvendo questdes de pesquisa, coletando e analisando dados (usando
método de pesquisa), destinando resultados a generalizacdo, derivando explanacoes e
descricoes de fendémenos estudados (/bidem).

Para a coleta de dados foi utiliza a ferramenta entrevista que segundo Boni & Quaresma
(2005, p. 72) apresentam a memoria dos tipos de entrevistas conhecidos como técnica de coleta
de dados. Variando-as de acordo com suas caracteristicas mais marcantes, podendo ser elas
visuais (entrevista projetiva), com foco na histdria de vida (HV), com base no estimulo de mais
de um participante a discutir sobre um assunto (grupos focais), entrevistas elaboradas mediante

um questionario previamente estruturado (entrevistas estruturadas), ou pelo contrario, livre,
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com definicdo do tema e a liberdade de discorrer sobre (entrevistas abertas) e as entrevistas
semiestruturadas. Esta ultima forma de entrevista combina perguntas abertas e fechadas,
permitindo ao entrevistado discorrer sobre o tema proposto (Boni; Quaresma, 2005, p. 73). O
contexto de uma conversa informal é estruturado por perguntas elaboradas e previamente
definidas. O entrevistador assume o papel de conduzir a entrevista para o caminho que o leve a
alcancar os dados de que tem interesse. A maior cobertura sobre determinados assuntos,
respostas espontaneas, a aproximacao entre entrevistador e entrevistado em assuntos mais
delicados e complexos sdo alguns dos destaques que corroboram o uso de entrevistas
semiestruturadas (Boni; Quaresma, 2005, p. 75).

Boni & Quaresma (2005, p. 71) ressaltam que 0 momento em que surge a entrevista
como coleta de dados é o que se define pela impossibilidade de adquiririnformacdes através da
pesquisa bibliografica e da observacao. Em acordo, Manzini (2004, p. 4) vé a entrevista como um
recurso da pesquisa a ser utilizado para alcancar uma informacao cuja natureza nao é atingida
pela observacao facilmente ou de nenhuma maneira. Entre 0os exemplos figuram opinides,
concepcoes, expectativas, percepcoes, sejam de objetos ou sobre fatos. Também é possivel
lancar mao desse recurso na intencao de complementar informacdes com a dptica de um
observador, tendo em vista que se trata de uma versao do entrevistado (Manzini, 2004, p. 4).

A coleta de dados teve sua fonte a partir de entrevistas semiestruturadas com os
pesquisados, por meio do ambiente disponibilizado em videochamadas gravadas, seguindo
protocolos de ética de pesquisa. De modo que as transcricoes serviram para analise e discussao
dos resultados. As entrevistas trilharam o caminho que segue pelo conhecimento do perfil do
entrevistado, pelas razées que o levaram a divulgacao da ciéncia, pelo retorno académico que
porventura acumule, por formas de financiamento de seu trabalho, se existirem, e afins. O
espectro a seguir visa, portanto, delinear o perfil dos projetos e trabalhos nos quais participam
os individuos entrevistados nesta coleta de dados. Sao eles: podcast, dialogo intercultural e
divulgacao cientifica focada em engajamento em fisica de particulas. Assim, foram
entrevistados 3 pesquisadores em diferentes perfis profissionais no momento da pesquisa, a

saber: iniciante (pds-doutorando, doravante: PN?), docente e pesquisador em inicio de carreira

2 pesquisador Novato.

Revista Ensino em Debate (REDE), Fortaleza/CE, v. 5, €2025030, jan./dez., 2025
d https://doi.org/10.21439/2965-6753.v5.62025030 |} 2965-6753

17


https://doi.org/10.21439/2965-6753.v5.e2025030

A Divulgagao cientifica nas redes sociais: um panorama das plataformas e sua relagdo com os cientistas
divulgadores

(professor universitario, doravante: PA3%) e um pesquisador experiente (professor titular,
doravante: PE?).
Resultados e Discussao

Este levantamento possibilitou discorrer sobre o papel dos cientistas na formacao
cientifica da sociedade, posicionando-o como agente de divulgacao cientifica cumprindo seu
papel democratico, e como complexa é esta relacao com a popularizacao do conhecimento
cientifico; uma perspectiva analitica das redes sociais como canal contemporaneo de
divulgacao cientifica, com exemplos de experimentacdes e desenho de potenciais a serem
explorados; e o panorama das redes sociais na contemporaneidade, com descricdes da
conjuntura das plataformas e seu impacto e uso como ferramenta de divulgacao e comunicagao
cientificas.

Caminha-se neste momento para abordar os resultados que orbitaram ao redor de
algumas percepcoes trazidas pelos entrevistados que sdo consideradas relevantes para o
entendimento dos desafios enfrentados pelos cientistas ao elaborarem a divulgacao cientifica,
buscando dar énfase as acdes nas midias sociais. Foram desenvolvidas categorias maiores nas
guais podem se enquadrar excertos dos cientistas pesquisados, exemplificando-as. Entre elas:
desafio geracional e linguagem.

Cabe apontar que tais categorias ja foram tratadas em outros trabalhos sendo
consideradas tematicas classicas. Contudo, nao deixa de se mostrar relevante a manutencao
desses problemas atualmente, demonstrando uma possivel inércia no processo formativo e nas
praticas de divulgar entre os cientistas.

Na categoria desafio geracional sdo apontados receios ou imbréglios quanto a dinamica
no ambiente virtual e a frivolidade dos assuntos em relagdo aos temas de maior aten¢ao na rede.
E aqui que se coloca a inquietude do Pesquisador Experiente frente ao comportamento de
consumo imediato e de curto prazo das gerac6es mais jovens emrelacao aos conteudos narede,
em contrapartida a complexidade de temas de cunho cientifico, que demandam constancia e
tempo para compreensao e aquisicao.

Assim foi, nao é, dificil. E entao assim, eu acho que a dificuldade de hoje em dia é essa

dindmica, né? Quer dizer, como que vocé se aprofunda em alguma coisa
minimamente? Nao que a gente se aprofunde muito nesse evento, porque é um dia.

3 Pesquisador em Ascens3o.
4 Pesquisador Experiente.
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Mas como que vocé se aprofunda minimamente? Vocé fala algo tao complexo, né, que
precisa de um minimo de tempo para vocé discorrer, né, uma sequéncia de
informacgdes para uma geragao que esta acostumada com, né, videos de 20 segundos,
né? Entdo eu acho que o grande desafio é esse (PE).

O Pesquisador em Ascensdo explora a mesma consternacao pelo caminho de
atualizacdo da forma do discurso, comparando-o com 0s modelos outrora consagrados em
outras midias ja tradicionais. Quando convidado a refletir sobre os possiveis ganhos adquiridos
com a divulgacao para a universidade, relata sua consternacao de que a divulgacao cientifica
tenha aspectos contemporaneos que rasguem os paradigmas das experiéncias de divulgacao
cientifica de épocas passadas, nas quais a ciéncia era tida como fantasiosa e atraia pelo carater
espetacular.

A mesma coisa a divulgacgao cientifica. Ela pode ser muito rasa, muito simples, mas é
0 momento que vocé consegue atengéo da pessoa para ela conversar com vocé sobre
sociedade e vocé conversar com ela. Entdo eu acho que divulgagao cientifica ela é
primordial para a sociedade, mas se ela for feita como no século passado, que é o

Fantastico , a gente fazer um canal e s6 um canal explicando o que ¢é tal coisa e
ninguém... (PA).

Ja acategoria denominada linguagem apresenta a preocupacao em torno da dificil tarefa
de se comunicar efetivamente com o publico, inclusive a partir de uma comunicacao propria do
ambiente digital. O Pesquisador Novato menciona um discurso que atinja o publico-alvo de seu
trabalho como divulgador da ciéncia, atentando-se para a transcricao entre linguagens a partir
da cientifica para uma acessivel. Seu olhar esta direcionado para a compreensao do texto de
divulgacao por parte do seu publico leigo.

Porque é dificil vocé falar sobre a sua pesquisa de modo que as pessoas que nao sao
da area entendam. Mesmo pessoas que fazem fisica e ndo sao da minha area. Se vocé

nao explicar de um modo a que ela consiga entender, ela também vai entender nada.
Entao, pessoas que nao sao nem da fisica € mais dificil ainda (PN).

Este apontamento reverbera as consideracoes feitas a luz das reflexdes de Bueno (2010,
p. 3), que relembram que a decodificacao é intrinseca ao processo de divulgacao cientifica, e
que ainda se discute a extensao das traducoes e transcricoes de termos e conceitos cientificos,
de modo a nao provocar leituras equivocadas da ciéncia como resultado do processo de
divulgacao. Reforca também o pensamento de Zamboni (2001, p. 10) que esclarece que, uma
vez alterado o publico-alvo da comunicacao, também serd permutada a linguagem usada pelo

enunciador que busca se fazer compreender.
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O Pesquisador em Ascensao tangencia o ambiente digital pela 6tica de associacoes de
usuarios que caracterizam nichos, nos quais o discurso é monolingue, atrelado a identidade dos
individuos participes. O impasse reside em adentrar estes espacos e nao limitar a divulgacao
cientifica para os ja interessados e inclusos em bolhas sociais adeptas ao tema da ciéncia.

[...] as pessoas, elas estao presas dentro dos algoritmos, entdo as pessoas, elas estao
dentro de bolhas, né? Entao, bolhas, entao tem pessoas de bolhas, varias bolhas, né?
Dai isso sempre existiu, mas as bolhas elas eram locais, elas eram ligadas ao... O que
acontecia em Ourinhos, ficava em Ourinhos, né? O que acontecia a... Hoje em dia nao.
Hoje tem a bolha de determinado assunto, tem a bolha [de] determinado assunto ou
maior. Nosso maior desafio é se comunicar com as pessoas que estao nessas bolhas,
né? Porque na minha visao e muita gente, né? A bolha ndo é s6 uma caracteristica
relacionada ao que a pessoa se interessa, mas ela se vé na identidade. Ela tem essa

identidade, entendeu? Entdo o projeto ele tem que conversar com identidades
diversas, né? (PA).

Este tépico provavelmente demandaria uma abordagem maior aprofundada, com um
estudo a parte e direcionado. No entanto, a curto prazo, é possivel salientar que ha no cenario
académico proposicoes reflexivas a respeito de isolamentos que ocorrem em redes sociais,
provocados e reforcados por seus sistemas de algoritmos, e que sugerem a manutencao de sua
audiéncia apresentando-lhe assuntos cujos contetdos similares foram ja consumidos
previamente. Em outras palavras, a plataforma tende a apresentar ao usuario producoes
semelhantes as ja consumidas, como exemplifica Rodrigues (2023, p. 4).

[...] Se tenho uma posicao politica de esquerda e sou apenas amigo ou seguidor de
perfis localizados a esquerda, meu feed me mostrara apenas contetido alinhado com
a esquerda, pois os algoritmos da plataforma identificam esse conteido como uma
preferéncia individual, selecionada por mim. Eles s6 podem me indicar o que acesso,
ndo o que nao estou vendo. Na literatura cientifica, esse problema passou a ser

conhecido como a formagao de “bolhas de eco” (Rodrigues da Cunha Palmieri, 2023,
p. 2594, tradugao propria).

O autor discorre que, sob esta 6tica, o usuario ficara limitado a receber contetdos, em
seu exemplo, ligados a seu espectro politico e continuamente alheio a ideia de que esta
realizando uma escolha arbitraria do que quer consumir. Em suas palavras, “a mesma
informacao esta aparecendo para mim, e por causa disso nao vejo que existem outras
alternativas disponiveis” (Rodrigues da Cunha Palmieri, 2023, p. 2594, traducao prépria). Este
cenario se repete em outros ambitos e topicos, (e.g. os cientificos), como mencionado pelo
Pesquisador em Ascensao, revelando que romper bolhas nas redes sociais para alcancar um

publico além do que ja esta interessado em ciéncias se constitui num desafio que deve
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considerarinclusive a propria estrutura de funcionamento e mecanismo das plataformas em que
se da a divulgacao cientifica.

Nesta breve discussao, é relevante apontar que o autor ainda salienta que os conteudos
em si ndo justificam sua performance em atrair a atencao dos usuarios das plataformas. Uma
vez ja interessado em um segmento, este demandaria seus esforcos a encontrar assuntos
proximos, reduzindo sua atencao a novos temas.

Dito de outra forma, as pessoas ignoraram informacoes divergentes porque estavam
ocupadas acessando mais conteudos relacionados. Um conteldo que ndo chega a
muitas pessoas nao é inerentemente desinteressante, mas €& constantemente

confrontado com outros contetidos que podem estar a ocupar a atengao das pessoas
(Rodrigues da Cunha Palmieri, 2023, p. 2601, tradugao proépria).

Outro desafio apontado pelo Pesquisador em Ascensao € a alta demanda de trabalho
relacionada ao engajamento em redes sociais, necessario para atrair o publico para os efeitos
da divulgacdo. Comenta as prospeccdes que tem angariado com seus esfor¢cos nas redes
sociais, salientando que o perfil intrinseco da rede é o relacionamento entre seus usuarios.

Entdo, tém algumas pessoas que me explicaram, né? E eu vejo elas trabalhando no
Twitter durante 5 horas seguidas (sic). E eu falei: “Eu vou gastar aqui uma ou duas horas
por dia” Nos ultimos 3 dias trabalhando no Twitter. O que é trabalhar no Twitter? Vocé
entrar nas redes que foram... Oppenheimer : eu entrei nos grupos e falei: “Oi, tudo
bem? Tudo bem...” E bati papo. Durante o papo, eu coloquei o link do [Projeto de
Divulgacao]. “A gente fez um programa” E isso tem um trabalho enorme que eu tinha
que encontrar piada nova. Tem que... isso deu trabalho, ficar conversando, esse
feedback. Mas se vocé for ver em 3 dias, o [episddio sobre] Oppenheimer teve mais
audiéncia do que o podcast anterior no més todo. E a mesma audiéncia do que o
podcast anterior nos 2 meses. S6 batendo um papo com as pessoas. Mas isso da

trabalho, né? Entdo, a gente pode ir la postar la e ninguém vé, mas vocé tem que
interagir, e interagir da trabalho, viu? Da trabalho, mais isso (PA).

O engajamento é um aspecto relevante em redes cujos temas sofrem com a volatilidade
e inconstancia, como destacado na categoria do desafio geracional. Como apontado
anteriormente, esta demanda por engajamento pode entrar nas consideragfes que versam
sobre o funcionamento das plataformas e as dinamicas de interesse de seus usuarios por
conteudos relacionados a seus gostos, somados aos resultados da engrenagem algoritmica que
rege algumas redes sociais.

Por outro lado, o Pesquisador Experiente se depara com a brevidade do discurso para o
qual esta retida a atencao do publico, acostumado que estd com conteudos de curta duracao
(como videos publicados e consumidos em questdes de segundos em plataformas como TikTok

e Instagram); se pergunta como conduzir uma linha de raciocinio que tradicionalmente demanda
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construcao e constancia para se consolidar, como assuntos ligados a fisica de particulas. O
Pesquisador Experiente aponta que, dada a rapidez da dinamica de atualizacdes das redes
sociais, sua percepcao é de estar constantemente defasado ao seu posicionamento e dominio
deste campo, apontando uma problematica que esbarra no perfil geracional de seu publico.
Entdo, eu, entendo assim que é uma dificuldade, ndao é? Porque assim, a gente ta

sempre correndo atras e a gente sempre ta defasado porque é tudo muito rapido, nao
é? Eles enjoam muito rapido [d]as coisas; (PE).

A aparente frustracao apresentada pelo Pesquisador Experiente pode ser lida a luz do
mecanismo de distribuicdo de conteudo utilizado pelas plataformas de midias sociais, a saber,
0 uso de algoritmos que direcionam as producdes para seus usuarios no intuito de engaja-los a
permanecer conectados e consumindo. Os criadores de conteldo nao estao a par da estrutura
destes mecanismos de modo a ndo conhecerem quais assuntos estardo em alta nas redes e por
quanto tempo. Levando-os a um cenadrio de incertezas a respeito do alcance, duracao e
engajamento de suas postagens.

O Instagram utiliza algoritmos proprietarios para espalhar conteido para
determinados usuarios. Prever com total precisdo o que se tornara “viral” (com a ajuda
do algoritmo) &, portanto, dificil e, logo, as postagens sé podem ser criadas com base
na percepcgao do tipo de conteudo que pode ser popular. Compreender o publico de

uma conta e o contetido mais popular é realizado por tentativa e erro (Hines, 2019, p.
2, tradugao propria).

Quando perguntado sobre sua visao da divulgacdo como uma atividade profissional, o
Pesquisador em Ascensao discorreu que, por crer que sim, essa pratica deveria ter maior
prestigio. Hoje cré ser tida como um compromisso social. Seu discurso revela outra faceta da
luta do campo destacada previamente.

E mesmo nao tendo nenhuma contrapartida de ninguém, a gente vai la e da entrevista,
conversa, né? Entao, é uma atividade profissional que deveria ser mais valorizada.

Contudo, atualmente ela é vista como um compromisso. Chama isso, compromisso
social (PA).

Longe de buscar encerrar esta reflexao, sdo apontadas na préxima secao as
consideracoes finais deste trabalho, trazendo as resolucdes da pesquisa até o momento e
apontando seus possiveis desdobramentos.

Consideracoes finais
A divulgacao cientifica, ao longo de sua trajetdria, tem desempenhado um papel central

na aproximacao entre a ciéncia e a sociedade. A analise apresentada neste artigo destacou a
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relevancia histérica e conceitual dessa pratica, evidenciando sua capacidade de promover a
alfabetizacao cientifica e de fortalecer o dialogo publico sobre temas de relevancia social.

As discussdes abordadas ao longo deste trabalho reforcam a importancia de
compreender as dinamicas das redes sociais no contexto da divulgacao cientifica. Ao mesmo
tempo em que oferecem possibilidades inéditas de alcance e engajamento, essas plataformas
demandam reflexdes continuas sobre sua efetividade na divulgacao cientifica.

Ao largo desta redacao se demonstrou como se insere a divulgacao cientifica no oficio
do cientista enquanto formador da cultura cientifica da sociedade e como se dao as relagoes de
gue participa, seja particular ou institucionalmente. Discutiu-se igualmente o enlace de outros
personagens neste cenario de popularizacdo, como jornalistas que tratam de temas atrelados
ao meio cientifico. Nao se olvidou de abordar a relacdo com o contexto escolar e a alfabetizacao
cientifica da sociedade, a construcdo e fomento da cultura cientifica e os aspectos
democraticos da divulgacao da ciéncia.

As redes sociais foram escrutinadas sob a perspectiva de ambientes contemporaneos
de comunicacao e divulgacao cientificas, dissecando-se parte de seu histérico e funcionamento
e apontando-se como tém sido tratadas na literatura as investidas realizadas no ambiente digital
com os intuitos propostos no processo de popularizacao da ciéncia. Salienta-se outra vez que
no cenario atual, e em especialmente o nacional, esta andlise ainda apresenta carater timido,
apesar de sua relevancia.

Desse modo, a divulgacao cientifica nas redes sociais constitui-se em um campo de
potenciais abertos para investigacdes que permitam analisar, refletir e construir conhecimento
singular desta pratica tao relevante ao panorama das contribuicdes do fazer cientifico. Entre
possiveis estudos figura a perscrutacao das relacoes dentro da teoria de campos sob a
perspectiva bourdieusiana que tomam foco no panorama da divulgacao cientifica (Bourdieu,
2004).
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